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En este documento, se propone examinar teéricamente el
comercio de la calidad de productos con un marco de
competencia oligopdlica a la Hotelling, en lugar de un
marco de competencia monopolistica 0 competencia
perfecta como es el estandar en la literatura del comercio
internacional. Este marco permite identificar la calidad de
los productos, al tiempo que captura simultaneamente la
preferencia por la variedad y la preferencia por la calidad
de los consumidores. Los resultados tedricos permiten
construir dos indices que capturan la calidad a través de los
precios y de las cantidades. Usando datos altamente
desagregados a nivel producto, se prueban los indices y se
presentan resultados sobre el comercio de la calidad, en
productos y paises seleccionados. Por ejemplo, México y
Francia exportan calidad en el caso de los vinos, sin
embargo, los indicadores muestran que los vinos de
Francia poseen mayor calidad.
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Article information Abstract

Received: This paper proposes to theoretically examine products’

07 april 2021 quality trade with an oligopolistic competition framework
a la Hotelling rather than a monopolistic competition or

Accepted: perfect competition framework as is standard in

05 october 2022 international trade literature. This framework makes it

possible to identify the quality of products while
simultaneously capturing consumers' preference for
variety and quality. The theoretical results allow the
construction of two indices that capture quality through

JEL Classification:
D43, L13, F12,F14

Keywo_rds: o prices and quantities. The indices are tested using highly
Industrial Organization; disaggregated data at the product level, and results on
International Trade; quality trade-in selected products and countries are
Product Quality presented. For example, Mexico and France export quality

in the case of wines; however, the indicators show that
French wines have higher guality.

Introduccion

¢Qué motiva el comercio de un mismo producto entre paises? Esta pregunta es
la motivacidn principal de este articulo, pues su respuesta no resulta obvia. Y
s que, si una economia exporta café, ;qué hace que de igual forma importe
café? La intuiciéon inmediata podria contestar que esta economia exporta e
importa café de diferente calidad; es decir, importa café gourmet, pero exporta
café no-gourmet. Aun cuando el café pueda tener relativamente la misma
calidad, los consumidores podrian no estar de acuerdo en sus preferencias
sobre algun atributo o variedad asociada al café que consumen y, en este caso,
la economia podria exportar café de empaque rojo o de la marca A, pero
importar café de empaque azul o de la marca B.

Cuando los productos se distinguen por una calidad distinta, en este caso café
gourmet vs café no-gourmet, se suele denominar diferenciacion vertical de
productos, en la literatura de la organizacién industrial (Pepall, Richards y
Norman, 2014; Belleflamme y Peitz, 2010); y su comercio se denomina
comercio intrasectorial vertical, en la literatura del comercio internacional
(Brodzicki, Jurkiewicz, Marquez-Ramos y Stanislaw, 2020; Le Duc y Taegi,
2020; Ito y Okubo, 2012; Aturupane, Djankov y Hoekman, 1999; Greenaway,
Hine y Milner, 1995). Cuando los productos se distinguen por atributos y
variedades, y los consumidores poseen preferencias heterogéneas entre los
productos aun cuando puedan poseer relativamente la misma calidad, en este
caso, café de empaque rojo o de la marca A vs café de empaque azul o de la
marca B, se denomina diferenciacion horizontal de producto, en la literatura
de la organizacion industrial (Pepall et al. 2014; Belleflamme y Peitz, 2010);
y su comercio se denomina comercio intrasectorial horizontal, en la literatura
del comercio internacional (Brodzicki et al., 2020; Ito y Okubo, 2012;
Aturupane et al., 1999 y Greenaway et al., 1995).
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La literatura que ha examinado tedricamente el comercio internacional de
productos, diferenciados horizontal y verticalmente, ha proporcionado dos
explicaciones. La primera esta basada en el modelo de Falvey (1981), este tipo
de modelos justifica el intercambio vertical de productos por una restriccion
de oferta entre las dotaciones iniciales de los paises, en un contexto de
competencia perfecta. Asi, este modelo explicaria el intercambio entre café
gourmet y café no-gourmet, pero no puede explicar el intercambio entre café
de empaque rojo o de la marca A, y el café de empaque azul o de la marca B.
Por otro lado, los modelos que asumen competencia monopolistica y
preferencia por la variedad (véase Cieslik y Wincenciak, 2018; Baldwin y
Harrigan, 2011; Bernard, et. al., 2011; Melitz, 2003), justifican el intercambio
de productos diferenciados horizontalmente, pero estan limitados para explicar
el intercambio de la calidad. Asi, estos modelos explicarian el comercio del
café de empaque rojo o de la marca A y café de empaque azul o de la marca B,
pero estan limitados para explicar el intercambio de café gourmet y café no-
gourmet.

Los modelos que explican el comercio de la calidad bajo competencia perfecta,
estan limitados esencialmente porque la demanda no juega un factor relevante,
y son solo las dotaciones de factores productivos, las que determinan el
comercio de la calidad de los productos. Asi, estos modelos no estan
considerando la preferencia de los consumidores por la calidad. Por otro lado,
los modelos que asumen competencia monopolistica tienden a asumir que las
preferencias provienen principalmente de la preferencia por la variedad y, por
lo tanto, esto tiende a debilitar la modelacion de la preferencia por la calidad®.

La literatura empirica que trata de medir el comercio intrasectorial horizontal
y vertical, utiliza estos dos marcos tedricos por separado, para justificar sus
resultados (Brodzicki et al., 2020; Azhar y Elliott, 2006; Schott, 2004;
Aturupane et al., 1999; Greenaway et al., 1995). Esto representa una limitante
pues utilizan simultaneamente dos teorias que asumen diferentes tipos de
competencia para explicar sus resultados empiricos, siendo que podrian estar
ligados a un tipo especifico de competencia. En este articulo, se propone
ofrecer un marco teorico unificado que pueda considerar simultdneamente el
comercio de la calidad y el de la diferenciacién horizontal de productos,
asumiendo competencia oligopolica. La razén de utilizar un marco de

! Estos dos tipos de modelos provienen de dos tradiciones tedricas en el comercio
internacional, la “vieja” teoria del comercio internacional, que se inspira dentro de los
modelos tipo Heckscher-Ohlin, y asumen competencia perfecta; y la “nueva” teoria del
comercio internacional, que viene de la tradicion de Krugman (1979), y asumen competencia
monopolistica. Como ejemplos recientes véase Costinot y Rodriguez-Clare (2014), para un
modelo de comercio internacional que asume competencia perfecta; y Betancourt, (2021)
para un modelo de comercio internacional que asume competencia monopolistica.
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competencia oligopdlica, en lugar de un marco de competencia perfecta o
competencia monopolistica, se debe principalmente a tres motivos. En primer
lugar, como argumentan Leahy y Neary (2020), se ha explorado poco
tedricamente sobre el comercio internacional en mercados oligopolicos, siendo
gue existe evidencia de que el comercio esta dominado por grandes empresas
(véase Mayer y Ottaviano, 2008; Freund y Pierola, 2015).

La segunda razon se debe a que, tanto la competencia perfecta como la
competencia monopolistica asumen que las firmas estan atomizadas y, por lo
tanto, no tienen comportamientos estratégicos emanados de la
interdependencia. Como argumenta Neary (2016), no considerar la
interdependencia estratégica en el comercio internacional implica que las
acciones de un gran competidor no van a tomarse en cuenta por otras empresas,
siendo que Gabaix (2011) y Di Giovanni y Levchenko (2012) muestran la
existencia de comportamientos interdependientes. La tercera razon se debe a
que la presencia de economias de escala podria generar oligopolios naturales,
es decir, mercados con un nimero limitado de empresas. En los modelos de
competencia monopolistica, se asume libre entrada simultdneamente con la
presencia de economias de escala, siendo que existen resultados teéricos, que
indican que incluso una cantidad insignificante de economias de escala es
suficiente para que la entrada sea rentable, solo para un nimero limitado de
empresas (véase Belleflamme y Peitz, 2010, p.123). Esta situacion es mas
evidente cuando se introduce la calidad o diferenciacion vertical de productos
(véase Belleflamme y Peitz, 2010, p.124).

La literatura que estudia tedricamente el comercio internacional con un marco
de competencia oligopodlica (véase Eaton y Grossman, 1986; Lahiri y Ono,
2003; Zhou, 2010; Neary, 2016; Nakanishi, 2018; Leahy y Neary, 2020) se ha
centrado en usar modelos tipo Cournot o Bertrand. Sin embargo, el modelo
oligopélico de Hotelling puede resultar una opcién igualmente relevante, pues
permite examinar precisamente la diferenciacion horizontal y vertical de un
bien capturando simultaneamente la preferencia por la variedad y la
preferencia por la calidad. Hasta donde pudimos revisar, no se han elaborado
modelos tedricos de comercio internacional usando el modelo de Hotelling.
Podemos aproximar dos motivos de su poco uso, el primero puede deberse a
que los modelos citados usan el modelo de Bertrand para examinar la
competencia en precios, lo que también les permite examinar la competencia
en cantidades tipo Cournot, con una misma construccién analitica, sin
embargo, la competencia en cantidades puede resultar complicada de
examinarse y compararse con el modelo de Hotelling a partir de una misma
construccion analitica. EI otro motivo es que el modelo de Hotelling es usado
principalmente como un modelo de localizacion espacial, lo que puede
complicar su modelacién o interpretacion, para el caso especifico del comercio
internacional.
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Parte de la innovacion de este documento radica precisamente en examinar
tedricamente el intercambio de la variedad y de la calidad de los productos con
un marco de competencia a la Hotelling. Para solucionar los problemas del uso
del modelo en el comercio internacional descritos en el parrafo anterior,
simplemente, vamos a centrarnos exclusivamente en considerar la
competencia en precios y vamos a interpretar la localizacion espacial del
modelo como lo hacen Balart (2021), Aydinonat y Kdoksal (2019), Zhang,
Yixue, Zhang, y Shuai (2018) y Kim (2012), quienes interpretan la ubicacion
como una forma més general de la diferenciacion horizontal de productos. Asi,
un consumidor estard entre dos marcas, dos atributos o dos variedades, y sus
“costos de transporte” mediran cuanto le disgusta comprar una marca, un
atributo o una variedad menos preferida.

Posteriormente, ponemos a prueba nuestros resultados tedricos a través de una
evaluacién empirica, donde se construyen dos indices que tratan de capturar la
calidad y la diferenciacion horizontal de los productos. Los indices propuestos
se diferencian de la literatura empirica del comercio intrasectorial (véase
Brodzicki et al., 2020; Mukerji y Panagariya, 2019; Ito y Okubo, 2012; Azhar
y Elliott, 2006; Schott, 2004; Aturupane et al., 1999; Greenaway et al., 1995),
pues esta literatura utiliza el indice de Grubel y Lloyd para evaluar la
intensidad del comercio intrasectorial y utilizan un cociente ajustado de valores
unitarios, para aproximar el tipo de comercio intrasectorial®. Nuestros indices
en cambio miden la brecha de precios y cantidades de forma ponderada, puesto
gue nuestros resultados teoricos vinculan estrechamente los precios y las
cantidades producidas con el tipo de diferenciacién de producto, esto nos
permite identificar no solo el tipo de comercio intrasectorial en un producto,
sino también si un pais importa o exporta productos diferenciados horizontal
y verticalmente. Ademas, nuestros resultados también permiten identificar las
situaciones donde existe una interdependencia entre el comercio intrasectorial
horizontal y el vertical. Por ejemplo, no solo podemos identificar mercados
con un tipo especifico de comercio intrasectorial (horizontal o vertical) como
la literatura empirica descrita, sino que identificamos también cuando un pais
es exportador (importador) de calidad, cuando un pais es exportador

2 Otra literatura empirica (véase Song, Wu, Deng y Deng, 2021; Khandelwal, Schott y Wei,
2013; Konstantins y Ramune, 2010) trata de examinar la calidad a partir de datos en el nivel
de empresas. Esta literatura estima una funcion de demanda que proviene de una funcién de
utilidad, como la de Dixit y Stiglitz (1977) de la competencia monopolistica, e interpretan la
calidad como un cambio en la pendiente de la curva de demanda. Pese a la ventaja que
representa tener datos en el nivel empresa para estimar la calidad, una limitacion importante
radica en que muy pocos paises gozan de datos en el nivel empresa. Adicionalmente, usar la
funcion de utilidad de la preferencia por la variedad puede limitar los resultados, pues la
pendiente de la demanda (la elasticidad de sustitucion) puede capturar mayormente el cambio
en la variedad, que la preferencia por la calidad de los consumidores.
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(importador) de productos diferenciados horizontalmente, o cuando se exporta
e importa simultdneamente productos diferenciados vertical 'y
horizontalmente.

Nuestros resultados pueden verse reforzados por la evidencia encontrada por
Di Comite, Thisse y Vandenbussche (2014); Vandenbussche (2014). Estos
autores usan datos en el nivel empresa y estiman los mark-ups de los productos
para aproximar la calidad, Vandenbussche (2014), textualmente mencionan:
“Mostramos que la calidad puede ir en una direccion diferente a la cuota de
mercado, es decir, los productos con las cuotas de mercado mas grandes no
necesitan tener la mas alta calidad” (p.1). Nuestros resultados tedricos aceptan
esa posibilidad, encontrada por los autores. Por lo tanto, la aportacién
fundamental de este articulo radica en dos elementos: un nuevo marco teérico
que concilia los dos tipos de diferenciacion de productos (vertical y horizontal)
considerando simultaneamente la preferencia por la variedad y la preferencia
por la calidad; y un nuevo método de medicion del comercio intrasectorial, el
cual, a partir de ese marco teorico, permite obtener resultados méas precisos que
los de la literatura empirica descrita.

La organizacién del articulo es la siguiente: la seccion 2 elabora un modelo
teérico de competencia oligopo6lica a la Hotelling, considerando
simultaneamente la diferenciacion horizontal y vertical de productos. La
seccion 3 comprende la parte empirica del analisis, se presentan dos indices
gue se desprenden del analisis tedrico, y se presentan los resultados principales.
La ultima seccién concluye.

1. Un modelo simple de calidad a la Hotelling

Quiza el modelo que més pueda aproximarse a un modelo tipo Hotelling en el
comercio internacional sea el de Lancaster (1980), pues puede aproximar casos
de oligopolio en un modelo de competencia monopolistica. Aqui se van a
retomar algunos elementos de su andlisis, pero principalmente se usaran los
desarrollos de Belleflamme y Peitz (2010) y las interpretaciones de Balart,
(2021), Aydinonat y Koksal (2019), Zhang, Yixue, Zhang y Shuai (2018) y
Kim (2012). Se plantea desarrollar un modelo teérico que de manera
simultanea capture la diferenciacién horizontal y vertical de productos, asi se
podran extraer conclusiones para cada tipo de diferenciacion.

1.1 Diferenciacién horizontal

Como supuestos generales del modelo, asumimos un marco de localizacién
estandar a la Hotelling con dos firmas, una doméstica que produce un bien
exportable y la otra foranea que produce un bien que es importado. Los
consumidores estan uniformemente distribuidos con una densidad unitaria en
el intervalo [0,1], donde el ndmero de consumidores es igual a N. Para
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simplificar el analisis, asumimos que N = 1, lo que implicaria que la utilidad
de un consumidor equivale al agregado o bien a un consumidor representativo.
Ademas, para mantener el analisis simple se asumen costos de transporte
lineales y se asume que e = 1, donde e es el tipo de cambio de la moneda
foranea en términos de la moneda nacional, este supuesto equivale a pensar
que el intercambio de bienes se realiza en una misma moneda comun, tanto
para la importacion del producto fordneo como para la exportacion del
producto doméstico.

La localizacion sera interpretada no de forma geogréafica sino como una forma
maés general de diferenciacion horizontal de productos, como lo hacen Balart
(2021), Zhang et al., (2018) y Kim (2012)3. Como ejemplo, piénsese que un
consumidor esta entre la marca A o la marca B, donde una de las dos representa
su marca favorita, o la mas cercana disponible. En medio del intervalo unitario,
el consumidor serd indiferente entre qué marca elegir, pues tanto la marca A
como la marca B representan su variedad preferida. Por lo tanto, la localizacion
representard en nuestro modelo la diferenciacion horizontal entre el producto
domestico que se exporta y el producto que es importado; es decir, este
elemento va a capturar la preferencia por la variedad de los consumidores, y
los “costos de transporte”, en este caso, mediran cuanto le disgusta al
consumidor comprar una variedad menos preferida.

1.2 Firmas, diferenciacion vertical y equilibrio
Asumimos que las firmas operan bajo economias de escala con la siguiente
funcién de costos totales:

CT; = k; + Qic; €Y
donde i = d, f que asocia d con la firma doméstica y f con la firma foranea. k
es el costo fijo, Q es la cantidad produciday c; es el costo marginal que pueden

ser asimétricos entre firmas. La utilidad indirecta del consumidor (v), y en caso
de que elija el bien doméstico, vendréa definida, como:

V=Tq — HaX — Pa (2)

donde u, indica el grado de sustitucion entre el producto domeéstico y el
producto foraneo, es decir, indica la elasticidad de diferenciacion horizontal

3 De hecho, el mismo Hotelling planted que esta debia ser la interpretacion de su modelo,
véase Pepall et al. (2014, p. 144), y Aydinonat y Koksal (2019), para una discusion sobre la
interpretacion de la ubicacion en el modelo de Hotelling.
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entre bienes y es un indicador de la preferencia por la variedad®. x representa
la “ubicacion” del consumidor, en este caso representa la cercania que tiene el
consumidor hacia su variedad preferida, p, es el precio del bien doméstico y
r,; es el precio de reserva del producto nacional y captura la calidad del mismo,
es decir, este parametro en nuestro modelo va a determinar la preferencia por
la calidad de los consumidores. La literatura que examina la calidad a partir
del modelo de Hotelling, utiliza este mismo parametro para capturar la calidad
de producto (véase por ejemplo Kim, 2012; Montefiori, 2005; Ma y Burgess,
1993).

La utilidad indirecta del consumidor en el caso de que elija el bien fordneo
sera:

U=Tf—ﬂf|1—x|—pf 3)

donde py indica el precio del bien foraneo y 7 indica la disposicion a pagar
por el bien fordneo y en nuestro modelo, representara la calidad del mismo.
Notese que si 1y # 77 implicaria que el bien domestico y el foraneo tienen
diferente calidad, donde el r mé&s elevado es el bien que tiene la mayor calidad.
Notese también que la facilidad de sustitucion entre bienes (i) se asume
diferenciada, lo que implica simplemente que puede ser més sencillo sustituir
un bien que otro.

Siv < 0en (2) y/o en (3) implicaria que no hay comercio intrasectorial pues
los consumidores optarian por no consumir alguno de los dos bienes. Dado que
se asume que v > 0 en ambas ecuaciones, tiene que cumplirse que ry > pgx +
pa en (2) y 1y > us|1 — x| + pr en (3), lo que significa que hay un nivel de
calidad que espera obtener el consumidor al adquirir cualquier producto, de lo
contrario no habria comercio intrasectorial del bien, incluso en un contexto de
preferencia por la variedad. Si se iguala (2) y (3) y se despeja para x se podra
encontrar al consumidor indiferente:

pr + (ra = 17) + (py = pa)
Uy + g

4

Qu=%=

donde % representa al consumidor que es indiferente entre consumir el bien
doméstico y el bien importado, y corresponde con la cantidad demandada del

4 El grado de sustitucion del producto domestico (u4) sera una funcion que dependa del grado
de sustitucion del producto foraneo (uy) y viceversa, de manera que se tendria uy (uf) y
;,cf(uf). Pero ya que estos elementos se toman como parametros en el modelo, para
simplificar hemos omitido esta relacion, sin embargo, la interrelacion de p, y pf representa
una de las principales explicaciones para que se cumpla el caso 1 (véase seccion 3).



Betancourt Gomez / Ensayos Revista de Economia, 41(2), 169-192 177

bien doméstico (Q,). Se observa que el consumidor tomara su decision de
eleccion con base en los precios, en la diferenciacion horizontal y en la calidad
del producto. La cantidad para el bien foraneo estaria dada por @ = 1 — %. Si
se especifica la funcion de beneficio para la firma doméstica, se tendra:

g = PpaQq — CTy %)

donde 7, indica los beneficios. La funcion de beneficios para el caso de la
firma foranea es andloga. Colocando (1) y (4) en (5), maximizando beneficios
y resolviendo el equilibrio de Nash en estrategias puras, se obtendran los
siguientes precios de equilibrio:

1
P =3[0 =17) + (¢ + 11a) + 2ca +1y)] ©

1
PF=3 [(r7 = 7a) + (ca + ) + 2(cr + )] e

Se observa que los precios dependeran de los costos marginales, de la calidad
y del grado de diferenciacion horizontal de los productos. Algunas
conclusiones generales de las ecuaciones (6) y (7) son las siguientes:

= Lacalidad y la diferenciacion horizontal de los productos le estarian
dando poder de mercado a las firmas en un contexto de competencia
oligopdlica, por lo que ambos elementos componen el mark-up.

= La calidad del producto de la competencia reduce el mark-up. Esto
implica que la calidad de un producto aumenta su mark-up, pero
disminuye el mark-up del producto de la competencia.

= Ladiferenciacién horizontal de la competencia tiene un efecto mayor
sobre los precios que la diferenciacion vertical®. Esto implica que
incluso si una firma produce un bien de mejor calidad que otro, si la
firma competidora es més eficiente diferenciandose horizontalmente,
lograra compensar la menor calidad de su producto. En otras palabras,
la variedad o marca de un producto podria hacer que una firma fuera
mas rentable, incluso si su competencia ofrece un producto de mayor
calidad.

» La eficiencia de las firmas también afecta a los precios en una
proporcion de 2 a 1. Esto implica que la eficiencia en costos puede
determinar el tipo de competencia a seguir por cada firma pues si la
diferenciacion horizontal es mas barata que la diferenciacion vertical,

5 Esto se observa claramente en las ecuaciones (6) y (7), pues la diferenciacion horizontal
afecta en 2/3 a los precios, al contrario del efecto en la calidad que afecta solo en 1/3.
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la firma preferird competir por la via de variedad que de la calidad.
En palabras sencillas, las firmas menos rentables o eficientes podran
quedarse en el mercado compitiendo con productos diferenciados
horizontal o verticalmente segin sus costos.

Si se obtiene las cantidades de equilibro se tendran las siguientes ecuaciones:

L2 1f(ra—1)+(¢r —ca) — M
Qd_§+§[ R (8)
*_1 1 (Tf—rd)‘l'(cd—Cf)‘l"lld
Qf_§+§[ Py C)

Notese que la firma que tenga el bien de mayor calidad tendra mayor demanda
que la competencia, incluso si tiene el precio mas elevado. Nétese ademas que
la firma més eficiente en costos producird mas. También se observa un trade-
off entre la diferenciacion horizontal y la cantidad producida, es decir, entre
mayor diferenciacién horizontal, mayor precio, pero menor cantidad
producida.

Las ecuaciones (6)-(9) arrojan un Unico equilibrio de Nash. La unicidad del
equilibrio se asegura debido a dos elementos. EI primero es el supuesto de
costos de transporte lineales, pues esto asegura que los resultados del equilibrio
igualmente sean lineales como se observa en las ecuaciones (6)-(9). El segundo
es el supuesto de una distribucién poblacional uniforme entre los consumidores
pues esto permite que la utilidad indirecta sea igualmente lineal.®

2 Contenido empirico del modelo

Los resultados de las ecuaciones (6)-(9) pueden usarse para examinar
empiricamente la calidad de los productos en el mercado internacional. Puede
notarse que las variables relevantes para el analisis seran por tanto los precios
y las cantidades, esto se debe a que los resultados de equilibrio muestran que
las diferentes combinaciones posibles entre estas variables pueden identificar
la diferenciacion horizontal o la calidad de los productos en un entorno de
oligopolio. Por ejemplo, cuando existen precios diferenciados implica que hay

® Sin embargo, si se asumen costos de transporte no lineales o una densidad de poblacion
especificamente no lineal puede que existan otros equilibrios de Nash en la resolucion del
modelo. Adicionalmente, dado que en el modelo se considera que no existen elementos de
incertidumbre, esto permite que no existan otros equilibrios en estrategias mixtas. La
consideracion de incertidumbre en las empresas oligop6licas que participan en el comercio
internacional, las distribuciones de poblacién no lineales o los costos de transporte del tipo
no lineal estan fuera del alcance de este articulo, pero se considerard para futuras
investigaciones.
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competencia via calidad de productos y en este caso se espera que la firma con
mayor cantidad producida sea la que tenga el producto con la mayor calidad.
No obstante, su competidora se espera que compense su baja calidad
diferenciandose horizontalmente como respuesta. Al contario, el producto con
la mayor calidad, pero con menor cantidad producida, sera el producto que
tenga un fuerte mark-up proveniente tanto de la calidad como de la
diferenciacion horizontal.

En consecuencia, en vez de seguir una construccion estandar como el indice
de Grubel y Lloyd, se tratard de proponer una medicidn alternativa que trate de
separar precisamente el precio y la cantidad de los productos para distinguir
todos los casos posibles de interaccion entre competidores. Cabe aclarar que la
literatura empirica del comercio intrasectorial puede interpretar como un error
de informacion o agregacion la existencia de precios idénticos en un mismo
producto (Brodzicki et al. 2020; Mukerji y Panagariya, 2019; Greenaway et
al., 1995)". Al margen de la existencia de posibles anomalias en la obtencién
de informacion o en la agregacion de los productos, el modelo tedrico aqui
planteado si acepta esa posibilidad, pues se muestra que los precios idénticos
esconden una rentabilidad asimétrica que implica una mejor capacidad de las
firmas para diferenciarse horizontalmente. Bajo esta situacion, nuestros
resultados predicen que quien tenga una mayor cantidad producida sera la
firma con menor mark-up, pues de esa forma logra permanecer en el mercado,
precisamente, por esta razon hay que considerar por separado los precios y las
cantidades de los productos.

2.1 Dos indices para identificar la calidad de productos
Se proponen dos indices, uno para precios y otro para cantidades. Las
ecuaciones para ambos quedan definidas a continuacion:

Px — Pm
p==2"t" (10)
P et b

" El problema de la agregacion radica en que, si se ocupa un elevado nivel de agregacion en
los productos, la igualdad de precios se explicaria porque ya no se estarian reflejando
productos sino ramas industriales. Por otro lado, los problemas en la obtencion de datos
radican en que las agencias aduanales podrian registrar productos en categorias distintas.
Pero quiza donde se vea mas claro este argumento es en la modelacién del indice de valores
unitarios que utiliza la literatura descrita, para examinar el comercio intrasectorial horizontal
de productos. Este se define como p,/p,, = 1 + a, donde a es una medida de dispersion del
error que en promedio es usada con el 25%. Si se asumiera que a=0 no habria dispersion del
errory p,/pm = 1, lo cual seria un resultado poco confiable desde esa dptica. En cuanto a
la informacién imperfecta, como argumenta Schott (2004), incluso con informacion
imperfecta, las variaciones en los precios pueden reflejar la calidad de los productos.
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Qx - Qm
=0 ¥ om an
donde x indica el producto exportado y m el producto importado. Se cumple,
ademas, que —1 < Ip,Iq < 1. En términos intuitivos, se dird que cuando el
indicador de precios (Ip) sea negativo, una economia estd importando un
producto mas caro de lo que lo exporta. Lo contario ocurre cuando el indicador
sea positivo. En el caso del indicador para las cantidades (lg), cuando sea
negativo, indica que se esta importando mayores cantidades de las que se
exportan, caso contario cuando el indicador sea positivo. De acuerdo con los
resultados del modelo teérico, el indicador de precios y cantidades mostraria
principalmente si se esta exportando o importando calidad o productos
diferenciados horizontalmente; y el tipo de competencia en cuanto al mark-up.
La tabla 1 resume los principales resultados que se podrian encontrar con
ambos indices si se examinan de forma conjunta.

Tabla 1
Resultados del modelo teérico y su relacion con los indices propuestos

Casos | Precios Cantidades indices Resultado tedrico Conclusién
Ip=0 Mark-up_de la Se importan
0,>0 exportacién se productos
* m I0>0 ajusta al de la diferenciados
1 D 4 importacion horizontalmente
= Pm Ip=0 _Mark-up_de la Se exportan
0, <0 importacion se productos
* m Iq<0 ajusta al de la diferenciados
exportacion horizontalmente
Ip>0 Mark-up Qe la
exportacién
. fuern_amente Se exporta calidad
influenciado por la duct
2 Qx> Qnm calidad, mark-up de _(pro uctos
g >0 la importacién diferenciados
§ verticalmente)
uertemente
Dy influenciado por la
> D variedad
Mark-up de la
Ip>0 exportacion Se exportan
fuertemente productos
3 Q, < Qm influenciado por la diferenciados
Ig <0 diferenciacion vertical y
horizontal y la horizontalmente
calidad
Mark-up de la Se importan
In<0 importacion productos
4 Z" Qx> 0Qnm fuertemente diferenciados
Pm Ig>0 influenciado por la vertical y
diferenciacion horizontalmente
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horizontal y la
calidad

Mark-up de la
importacion
fuertemente

influenciado por la
5 Qx <Qp calidad, mark-up de
Ig <0 la exportacion
fuertemente
influenciado por la
variedad

Ip<O0

Se importa calidad
(productos
diferenciados
verticalmente)

Fuente: Elaboracion propia.

La tabla 1 muestra los casos mas relevantes que son resultado del modelo
tedrico. En primer lugar, recuérdese que por diferenciacion vertical de
productos nos referimos a la calidad del mismo, en nuestro ejemplo recurrente,
piénsese en un café gourmet vs un café que no lo sea, el primero serd de mayor
calidad que el segundo. Por otro lado, la diferenciacion horizontal de productos
se refiere a una situacion donde los productos se distinguen por atributos,
marcas o variedades, y los consumidores no estan de acuerdo en cual marca o
variedad representa su favorita incluso si los productos poseen la misma
calidad. Siguiendo el mismo ejemplo, en este caso se tendré el café de la
variedad o marca A, vs. café de la variedad o marca B. En la tabla 1, por lo
tanto, es posible distinguir cuando una economia esta importando café gourmet
(que diremos que estda importando calidad o productos diferenciados
verticalmente), o cuando esta exportando marcas o variedades (que diremos
esta exportando productos diferenciados horizontalmente).

Los resultados de la tabla se descomponen en un total de cinco casos, mismos
que se relacionan con los indices propuestos para extraer conclusiones
especificas. Por ejemplo, se observa que cuando el indicador de precios es
igual a cero, pero el indicador de cantidades es positivo, se concluye que se
estan importando productos diferenciados horizontalmente puesto que el mark-
up domestico (el de la exportacién) es menor que el de la importacion. Lo
contrario ocurre cuando el indicador de cantidades es negativo, y el indicador
de precios es igual a cero. Para comprender con mayor exactitud la relacién
del modelo tedrico con los indices propuestos valdria la pena examinar cada
caso en cuestion:

= Casolipr =pg
Si igualamos la ecuacion (6) y (7) asumiendo que r; = 75, se podra obtener la

siguiente ecuacion que describiria una situacion de equilibrio donde los precios
de las firmas son iguales:
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Ka+ ¢ =Pr =pg =Cq+ Uy 12)

Considerando que pg = px Y Py = Pm, la ecuacion anterior implica que los
precios Unicamente dependeran de los costos marginales y del grado de
diferenciacion horizontal. Notese que si se asume en (12) que ¢ # cg4, para
que se siga cumpliendo que p; = pg4, Necesariamente tiene que cumplirse que
Ur # Uq, esto significa que el mark-up se ajusta ante las diferencias de
eficiencia entre las firmas oligopolicas o viceversa, esto es, los costos se
ajustan ante diferencias en el mark-up. Asi, la firma que tenga menor grado de
diferenciacion horizontal, es decir, la que tenga menor poder de mercado,
tendré que reducir sus costos para permanecer en el mercado y ser competitiva
ante una preferencia de los consumidores que beneficia a la competencia. Esto
se ve claramente si se asume que py > g4, PUES en este caso necesariamente
debe cumplirse que ¢4 < ¢¢. En efecto, la firma con el menor mark-up estaria
sacrificando parte de su rentabilidad para permanecer en el mercado.

Este resultado recuerda a una interpretacion de Ros (2015, p. 9) sobre la
competencia de bienes comerciables: “Su baja capacidad para transmitir a
precios los cambios de costos y la especificidad de los cambios en estos, hacen
que el sector de comerciables sea un sector de margenes de beneficio flexibles
y precios exogenos.” Sin embargo, en el modelo se muestra que no es por una
competencia muy intensa entre las firmas, sino precisamente el mark-up se
torna flexible por una competencia oligopolica.

Obteniendo las cantidades de equilibrio para este caso, tendremos:

Ky
q= (13)
T g+

Ha
f=— (14)
T Ug

considerando que Q; = Qx Y Qf = Qy,, las ecuaciones muestran que la firma
con mayor poder de mercado producird menos que la firma con menor mark-
up. Esto se aprecia claramente si se asume que py > g, PUes en este caso se
tendra que Q; < Qz. En efecto, en este caso la firma foranea sera mas
ineficiente desde la perspectiva del bienestar pues producird menor cantidad
que la firma que tenga un menor mark-up. En esta circunstancia, es facil notar
que se tendria que m; > m; si se sustituyen los precios y cantidades de
equilibrio en las funciones de beneficios. Por lo tanto, en este caso 1, el indice
de precios tiene que ser igual a cero, pero el signo del indice de cantidades dara
el sentido del comercio de productos diferenciados horizontalmente y de la
intensidad del mark-up en el comercio. Si el signo es positivo, implicaria que
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se esta importando diferenciacidn horizontal y, en este caso, el mark-up es
relativamente bajo. Lo contario ocurre cuando el indice de cantidades es
negativo.

= Caso2:p; >pryQq>0Qf

Si se tiene una situacion donde el precio del bien doméstico es mayor al precio
del bien foraneo, y la demanda por el bien doméstico es mayor a la demanda
por el bien foraneo, necesariamente se tienen que cumplir las siguientes
desigualdades, que vienen de asumir p; > pren (6) y (7)y Qz > Qren (8) y

(9):
2(rg—15) + (ca —cr) + (s —pa) > 0 (15)
(r—pa) +2(rg—15) +2(cs —cq) > 0 (16)

Se observa en la ecuacién (15), que para que se cumpla la desigualdad se tiene
que cumplir principalmente que r; > 7¢, pues estos parametros afectan el
doble a la desigualdad que los parametros de costos o los de la diferenciacion
horizontal. En efecto, en este caso, el producto doméstico tiene una calidad
mayor al producto foraneo. Obsérvese también que si se reajusta la ecuacién
se tendria 2(ry — 17) + (ca + 15) > (cf + pa), esto implica que el mark-up
del producto domestico esta influenciado mas por la calidad del producto que
por la diferenciacion horizontal del mismo.

En una situacion donde ry > 75 y cq < cf, se tiene que cumplir que py > g 0
bien que la brecha en los costos y en los parametros de diferenciacion
horizontal, sea muy pequefa. Esto implica que cuando el producto doméstico
compite via calidad, el producto foraneo tendria que competir via variedad o
marca para mantenerse en el mercado, aun si es mas eficiente la firma
doméstica. En este caso, el mark-up del bien fordneo viene dado
principalmente por la diferenciacion horizontal del producto.

Por dltimo, en la ecuacion (16), se observan los mismos resultados pues los
pardmetros de la calidad afectan el doble que los pardmetros de la
diferenciacion horizontal de producto. Nétese también que los costos afectan
en este caso al mismo nivel que la calidad, es decir, dos a uno. Entonces, la
demanda del producto doméstico es mayor porque ofrece un producto de
mayor calidad, o bien, porque el producto foraneo compite fuertemente via
variedad o diferenciacion horizontal. En una situacion donde ¢, < cg, €l efecto
en la calidad tendria que superar al efecto en los costos, es decir, la calidad del
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producto doméstico debe superar los bajos costos del producto foraneo vy,
ademés, la diferenciacion horizontal del producto foraneo tendria que superar
fuertemente al del producto doméstico. Este caso se podra identificar
claramente cuando el indice de precios sea positivo y el indice de cantidades
arroje un valor igualmente positivo.

= Caso3:pg >pryQq <Qf

En este caso, se tienen que mantener los mismos resultados de la ecuacion (15)
en el caso de la calidad, es decir, se debe cumplir principalmente que r; > 7,
pero esta vez se tendria que cumplir adicionalmente (u; — pg) + 2(rg — 17) +
2(cf — Cd) < 0. Esto implica que si el producto domestico tiene mayor calidad
que el producto foraneo, pero se demanda mas el producto fordneo que el
doméstico, es porque el mark-up proveniente de la diferenciacién horizontal
del bien doméstico es mayor al del bien foraneo y los costos del bien domestico
son mayores a los del bien foraneo. Por lo tanto, se tendra que el mark-up del
producto doméstico estd fuertemente influenciado también por la
diferenciacion horizontal, pues se tiene que cumplir con us < ug y ¢f < cq,
de manera que ambos efectos compensen el efecto de r; > . En palabras
sencillas, se esta ofreciendo un producto doméstico de alta calidad y de una
variedad que es fuertemente preferida por los consumidores. Como se muestra
en la tabla 1, este caso se podra identificar cuando el indice de precios arroje
un valor positivo, y el indice de cantidades arroje un valor negativo.

= Casod:ip; <pryQg>0Qf

Los casos donde p; < py pueden verse como los casos analogos de los casos
2y 3, puesto que son lo mismo que p; > pg. Entonces, el analisis y los efectos
son los mismos que los casos descritos, solo que para el caso especifico del
producto foraneo, en lugar del producto doméstico. Asi, el caso 4 donde p; <
pr Y Qa < Qf sera equivalente al caso 2, puesto que seria igual a py > pg ¥
Q; > Q. en este caso se tendria que cumplir: 2(ry — 1) + (cg — ¢f) +
(r —pa) <0y (uy — pa) + 2(rqa — 17) + 2(c; — c4) < 0. Por o tanto, en
esta situacion, la calidad del producto fordneo es mayor que la calidad del
producto doméstico y su mark-up vendrd influido fuertemente por la calidad,
mientras que el mark-up del producto fordneo vendra influido por la variedad
o diferenciacidn horizontal del producto. Para identificar empiricamente este
caso, el indice de precios debe ser negativo, pero el indice de cantidades debe
arrojar un valor positivo.

= Caso5:p; <pryQsq>0Qf
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Para el caso donde se cumple en el modelo p; < p;y Q; > Qf, que es analogo
al caso 3, se tendria que pf > pg Y QF < Qg, en este caso, la conclusion es la
misma pero ahora para el caso del bien foraneo. En efecto, en esta situacion se
esta ofreciendo un producto foraneo de alta calidad y de una variedad que es
fuertemente preferida por los consumidores. Para identificar este Gltimo caso,
debe cumplirse simultaneamente que el indice de precios arroje un valor
negativo, y el indice de cantidades arroje un valor negativo también.

2.2 Probando los indices: datos, fuentes y método

Para poner a prueba los indices propuestos se usard la base de datos
International Trade Database at the Product Level (BACI), elaborada por el
Centre for Prospective Studies and International Information (CEPII, 2021),
esta base ofrece datos detallados de comercio para mas de 5000 productos y
200 paises. La base tiene la ventaja de integrar los costos de transporte de
bienes, eliminar la doble contabilidad inherente del comercio y presenta los
datos en términos de una moneda Unica, el dolar estadounidense. Se usan los
datos en su version méas desagregada posible, esto es, un nivel de seis digitos
(en particular se usa el sistema armonizado version HS17). Para aproximar los
precios, se uso el cociente del valor de las exportaciones/importaciones y la
cantidad exportada/importada. Temporalmente se usa el dato més reciente
posible, el afio 2018. Dado que se tiene un stock de datos de casi 8 millones
Gnicamente para el afio 2018, la tabla 2 presenta solo algunos productos y
paises seleccionados aplicando los indices de las ecuaciones (10) y (11). La
eleccion de los productos y de los paises es arbitraria en su mayoria, aunque se
apoya en The Observatory of Economic Complexity (OEC, 2021) para guardar
una correlacion entre paises y productos.

3. Resultados

De la tabla 2 podemos extraer informacion relevante para identificar la calidad
y la diferenciacion horizontal de los productos. Por ejemplo, Brasil es el mayor
exportador de café en el mundo (OEC, 2021), y esto se ve reflejado en el
indicador de cantidad, pues el café no tostado alcanza un valor de uno. Sin
embargo, el café que exporta es mas barato que el café que importa, y esto se
refleja en el indicador de precio, pues este tiene un valor elevado (-0.9 para el
caso del café no tostado). Con estos resultados y usando la tabla 1, se puede
concluir que Brasil importa tanto calidad como variedad en el caso del café no
tostado. En el caso del café tostado, se puede concluir que Brasil importa
calidad, es decir que estd importando café tostado estilo gourmet, pero esta
exportando café tostado de baja calidad.



186 Betancourt Gomez / Ensayos Revista de Economia, 41(2), 169-192
Tabla 2
Indicadores de precio (Ip) y cantidad (Iq) para productos y paises seleccionados (afio 2018)
Cédigo Producto Brasil Colombia Costa Rica México Espafa Francia
Ip Iq Ip Iq Ip Iq Ip Iq Ip Iq Ip Iq

90111 | Café: no tostado ni descafeinado -0.89 | 1.00 | 0.32 [ 0.84 | 043 | 0.89 | 0.22 [ 0.58 | 0.22 | -0.91 | 0.06 | -0.95
90121 | Café: tostado, no descafeinado -0.55]-011]-0.35( 0.96 | 0.62 | -0.70 | -0.30 [ 0.37 ] -0.09 | -0.36 | -0.01 | -0.13
220410 | Vino espumoso -0.04 | -0.90 ] -0.22 | -0.97 ] -1.00 | 0.00 | 0.18 | -0.89 ]| -044 | 0.83 ] 0.42 | 0.84
220421 | Vino no espumoso -0.24 |1 -093 ] 0.40 | -1.00 ] 0.16 | -0.99 | 0.21 | -0.98 | -0.05 [ 0.92 | 0.05 | 0.83
330300 | Perfumes y aguas de tocador 0.03 | -0.84 ] -0.35 | 0.72 | -0.07 | -0.96 | -0.48 | 0.21 | 0.04 | 0.36 | 0.02 [ 0.86
330741 | Perfumes y desodorantes 042 | -0.92 ] 0.62 | -1.00 ] -1.00 | 0.00 | 0.39 | -0.98 | 0.21 | -0.47 | 0.48 | 0.15
610442 | Vestidos de algodon, de punto o de ganchillo 042 | -079 ]| 021 (-0.81] 052 | -1.00 | 0.04 | -0.65 | 0.23 | -0.40 | 0.15 | -0.49
620442 | Vestidos de algodon (excepto de punto) 0.61 | -097 ]| 0.04 | -044] 069 | -099 | -0.10 | -0.41 | 0.28 | -0.41 | 0.25 | -0.47
847149 | Computadoras portatiles -0.20 | -0.91 ] 0.08 | -0.99 | 0.17 | -0.97 ] 0.01 [ 0.56 | -0.13 | -0.74 | 0.12 | -0.49
851761 L‘;’gﬁ]’t‘ﬁfcgsra redes celulares uotrasredes | g 43 | .54 | 0.07 | -0.98 | 0.41 | -099 | 021 | -052 | 0.05 | -0.74 | 0.14 | 0.01
870324 | Carros no eléctricos 0.07 | -0.87]-025]-091] 0.73 | -0.96 | 0.34 | -0.44 | 0.07 | -0.63 | 0.13 | -0.52
870380 | Carros eléctricos -0.08 | -0.99 | -0.02 | -0.99 | -1.00 | 0.00 | -0.09 | 0.88 | 0.05 | -0.04 ] -0.03 | 0.25

Instrumentos y aparatos médicos, quirdrgicos:
901819 | aparatos de formacion de imagenes por 044 | -097]-0.05(-092]-012 | 082 | 0.38 | 0.76 | 0.24 | -0.70 | -0.31 | -0.14

resonancia magnética
901831 | Instrumentos y aparatos médicos, quirdrgicos: | o5 | g9 | 014 | -0.65 | 0.94 | -0.64 | 067 | 0.11 | -0.33 | 0.46 | 0.10 | -0.03

aparatos de electro diagndstico
940330 | Mobiliario: metal, para uso de oficina -0.39 |1 0.73 1 -0.29 | 0.07 | 0.11 | -0.84 | 0.27 | 0.20 | 0.11 | 0.15 | 0.03 | -0.68
940350 | Mobiliario: de madera, para uso de oficina. -0.15] 098 | 0.31 | -0.08 | 0.01 | -090 | -0.02 | 0.74 | 0.24 | -0.45 ] 0.07 | -0.57
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El caso de Brasil contrasta con el de Costa Rica en el caso del café, pues se
puede concluir que Costa Rica exporta café tostado estilo gourmet, aunque con
una fuerte influencia también de la diferenciacion horizontal, es decir, los
consumidores de café tostado costarricense toman en cuenta, ademas de la
calidad, la marca del café o demas atributos. Esto se observa en los indicadores
de precio (0.62) y de cantidad (-0.70). En el caso del café no tostado, se puede
concluir que Costa Rica exporta café tipo gourmet, y en este caso la
diferenciacion horizontal no influye como lo hace en el caso del café tostado.
Esto es asi dado los signos de los indicadores de precio (0.43) y cantidad (0.89).

Los casos de Colombia y México en el café son similares en los signos de los
indicadores de precio y cantidad, aunque obviamente los de cantidad en
Colombia son mas elevados pues la cantidad exportada es mayor que en
México. Se puede concluir que ambos paises exportan calidad en el caso del
café no tostado, o dicho, en otros términos, exportan café estilo gourmet. Sin
embargo, ambos paises importan café tostado gourmet o de una marca
preferida, es decir, importan calidad y café diferenciado horizontalmente. Algo
similar pasa con el caso del café frances, pues se observa que sus indicadores
de precios tienden a cero, y los indicadores de cantidad son negativos, esto
implica concluir que Francia tiende a exportar mas café horizontalmente
diferenciado, que café de mejor calidad.

En el caso del vino, México y Francia presentan diferencias y similitudes en
sus indicadores. Para Francia, se puede concluir que exporta calidad. Esto se
observa porgue sus indicadores de precios son positivos y los de cantidad son
negativos. En cambio, México exporta tanto calidad como diferenciacion
horizontal. En el caso especifico del vino espumoso se observa que Francia
tiene indicadores para precio y cantidad més elevados que México, por lo que
se puede inferir que la calidad es mayor en el caso del primer pais que para el
segundo. Es decir, los consumidores identifican los vinos de Francia de mejor
calidad que los de México, pero reconocen que ambos son de buena calidad.

En el caso de los perfumes y desodorantes, se observa que Francia tiene un
caso similar, es decir, exporta calidad. No obstante, en el caso de los perfumes
y aguas de tocador, se observa que el indicador de precios esta cercano a cero,
lo que implica concluir que Francia exporta productos diferenciados
horizontalmente en este rubro. Para el caso de México, se observa que sus
indicadores reflejan que es importador de calidad y de marcas preferidas en
perfumes y aguas de tocador.

Francia y Espafia son exportadores de calidad y de marca o atributos, en el caso
de los vestidos de algoddn; y presentan indicadores similares, tanto en signo
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como en magnitud. En el caso de los muebles, Espafia se distingue de Francia,
pues se puede concluir que el primero exporta calidad, pero el segundo exporta
diferenciacion horizontal. En términos intuitivos, se podria aproximar como
verdadero el siguiente enunciado: los muebles de Espafia tienen mejor calidad,
pero los muebles de Francia son demandados por la marca, la variedad o algin
atributo, como la estética de los muebles.

En latabla 2, también se incluyen algunos bienes tecnolégicos donde la calidad
juega un papel central, pero no se descarta la diferenciacion horizontal. Por
ejemplo, en el caso de los carros no eléctricos, se observa que México tiene un
indicador de precios de 0.34 y un indicador de cantidad de -0.44, esto indica
gue México exporta calidad y marca (diferenciacion horizontal) en lo referente
a vehiculos no eléctricos. No obstante, se observa que México importa calidad
y marca en el caso de los vehiculos eléctricos, pues tiene un indicador de
precios de -0.09 y un indicador de cantidad de 0.88. Nétese ademas que el
indicador de precios esta muy cercano a cero, esto indicaria que la competencia
en este mercado esta mas fuertemente influida por la diferenciacion horizontal,
0 sea la variedad o marca, que por la calidad del producto. Nétese también el
caso de Espafia, pues sus indicadores de precios en el caso de los vehiculos
estan muy cercanos a cero, pero los de cantidades son negativos, esto significa
gue este pais exporta vehiculos diferenciados horizontalmente.

Por ultimo, se observa que para computadoras portatiles México tiende a
importar diferenciacion horizontal. En el caso de los teléfonos, se observa que
México exporta calidad y variedad, aunque sus indicadores son bajos, es decir,
marginalmente tiende a exportar teléfonos de mejor calidad o de alguna marca
preferida por los importadores. En el caso de Costa Rica y los instrumentos
médicos, que componen el 20% de sus exportaciones totales de acuerdo con el
OEC; se muestra que este pais exporta calidad en el caso de los aparatos de
electro diagndstico, pero importa calidad y marca (diferenciacion horizontal)
en los aparatos de formacion de imagenes por resonancia magnética.

4. Discusién

Nuestros resultados empiricos tienen la ventaja de derivarse de un marco
tedrico Unico, que explica tanto el comercio de la calidad como el comercio de
la diferenciacién horizontal de los productos. La literatura empirica explica sus
resultados del comercio de la calidad con modelos que asumen competencia
perfecta, y explica los resultados del comercio horizontal con modelos que
asumen competencia monopolistica. Con la presencia de economias de escala
en el comercio internacional, la demanda se torna relevante por lo que tanto las
exportaciones como las importaciones pueden reflejar la preferencia por la
calidad de los consumidores, elemento que es dificil de capturar con ambos
marcos teoricos.
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Los indices propuestos a partir de ese marco teérico unificado logran avanzar
en la literatura empirica del comercio intrasectorial pues nos permiten no solo
estimar la intensidad del comercio intrasectorial, o identificar cuando este es
vertical u horizontal, como la literatura empirica; sino que nos permiten
obtener la direccion de ese comercio intrasectorial. En efecto, nuestros indices
pueden capturar cuando se exporta calidad o cuando se exportan marcas o
variedades, incluso pueden capturar cuando se exporta (0 importa) productos
de alta calidad y de una marca que es fuertemente preferida por los
consumidores.

No solo eso, la evaluacidon empirica y el marco teérico permiten identificar y
descomponer el mark-up de las firmas ante una situacion especifica de
comercio intrasectorial. Esto puede verse reforzado por la evidencia
encontrada por Di Comite, Thisse y Vandenbussche (2014), con datos en el
nivel de empresa, y, estiman los mark-ups de los productos para aproximar la
calidad. Vandenbussche (2014), textualmente menciona: “Mostramos que la
calidad puede ir en una direccion diferente a la cuota de mercado, es decir, los
productos con las cuotas de mercado mas grandes no necesitan tener la mas
alta calidad.” (p.1). Nuestros resultados tedricos y empiricos aceptan esa
posibilidad encontrada por los autores.

Conclusiones

La calidad de productos es un elemento que ha debilitado las teorias del
comercio internacional. Un elemento clave para tratar de examinar este
problema es la organizacion industrial, teoria que ha estudiado extensamente
la calidad de productos. EI modelo que el matematico Harold Hotelling le
heredé a la economia, podria ayudar a examinar la calidad de productos y, a la
par, considerar un mercado internacional dominado por los oligopolios, las
barreras a la entrada y el comportamiento estratégico de las firmas.

En este documento, en lugar de considerar un entorno de competencia perfecta
0 competencia monopolistica como se hace en el estudio del comercio
internacional, se usé el modelo de Hotelling pues tiene la capacidad de analizar
simultdneamente la preferencia por la calidad y la preferencia por la variedad,
capturando tanto la calidad como la diferenciacion horizontal de los productos.
En términos generales, el articulo concluye que la calidad de los productos se
refleja tanto en los precios como en las cantidades producidas. Su balance, por
tanto, puede otorgar informacion sobre el tipo de diferenciacion de producto
que se comercia. Por ejemplo, cuando en un mismo producto el precio
exportado es mayor al de la importacion, pero se importan mayores cantidades
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de los que se exportan, se estaria exportando un producto de alta calidad y de
una marca o variedad que es fuertemente preferida por los consumidores.

Estos resultados tedricos ayudaron a construir dos indices que logran capturar
el balance en precios y cantidades exportadas e importadas de un mismo tipo
de producto. A partir de estos indicadores, se desarrollé una evaluacion
empirica para algunos paises y productos seleccionados, tratando de examinar
la calidad de productos. Como ejemplos, se puede concluir que Costa Rica
tiende a exporta café de alta calidad, tipo gourmet, mientras que Brasil importa
calidad, es decir, importa café tipo gourmet.

Estos resultados son un primer paso para capturar y aproximar a cabalidad el
comercio de la calidad de productos. Creemos que es un avance en esa
direccion, pero se requiere una validacion robusta para una arista mas amplia
de productos, asi como también usar informacion ain més desagregada para
aproximar, con un grado de precision ain méas exacta, los precios de los
productos que se encuentran en un nivel plenamente microeconémico.
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